Barn- och utbildningsnd@mnden antog riktlinjerna 2008-12-16

Riktlinjer for sponsring av forskolor och skolor i Ljusdals kommun

1. Krav pa sponsorer

1.1 Foretaget/organisationen drivs serids och inte har skatteskulder etc.

1.2 Foretagets/organisationens verksamhet ar forenlig med skolans véardegrund.

1.3 Foretaget/organisationen foljer god marknadsféringssed.

1.4 Sponsrat material eller aktiviteter far inte innehalla reklam,
formanserbjudanden eller annan aktiv marknadsforing.

1.5 Sponsorn far inte uppmana anstallda eller elever att sjalva kopa eller att
paverka sina foraldrar att kopa foretagets varor eller tjanster.

2. Beddmning av det pedagogiska vardet

2.1 Sponsrat material och/eller aktiviteter far inte strida mot laro- och kursplaner.

2.2 Faktamaterial ska vara aktuellt och opartiskt.

2.3 Undervisningen far inte vara beroende av ett sponsrat material, utan det ska
fungera som ett komplement.

2.4 | de fall foretags- eller organisationslogo visas i material, ska tydligt anges att
detta avser en sponsorinsats.

3. Vid handlaggning av ett erbjudande om sponsring ska foljande forhallanden och
omstandigheter uppmarksammas:

3.1 Sponsring far inte medfora risk for misstanke om muta eller otillborliga
personliga syften.

3.2 Den sponsrade far inte genom sponsring utsatta sig for sadan paverkan att
objektiviteten kan ifragaséttas.

3.3 Sponsringen far inte inskranka det politiska handlingsutrymmet och far inte
forknippas med villkor som paverkar verksamhetens mal, inriktning,
omfattning och kvalitet.

3.4 Sponsorns bidrag ska vara ett komplement till ordinarie verksamhet varfor
sponsormedel varken ska eller kan ingd i ordinarie budget.

3.5 Ett sponsringsavtal far inte innehalla nagon klausul dar den sponsrade
erbjuder ett foretag exklusivitet; det vill sdga att den sponsrade forbinder sig
att inte inga sponsringsavtal med konkurrenter till foretaget.

4. Verksamhet inom Barn- och utbildningsnamnden ska inte ta emot sponsorstod
eller gavor och donationer fran:

4.1 Politiska partier eller religitsa organisationer.

4.2 Foretag/organisationer som bedriver verksamhet som uppenbart skadar
manniskor och/eller miljo; exempelvis tobaks- eller alkoholtillverkare.

4.3 Foretag/organisationer som diskriminerar anstallda eller kunder pa grund av

till exempel kon, etnisk tillhorighet, funktionshinder, sexuell 1aggning eller
anlitar barnarbetare.



4.4

Ljusdals kommuns forbehaller sig ratten att i varje enskilt fall avboja eller
avbryta ett sponsorsamarbete av etiska skal eller andra sk&l an de som anges i
punkterna ovan.

5. Motprestationer

5.1

5.2

5.3

5.4

Motprestation ska varderas i forhallandet till sponsorbidrag innan avtal om

sponsring traffas.

Relationen mellan bidragets omfattning och ”goodwilleffekt” ska vara

rimlig.

Ett slag av motprestation kan vara att exponera foretagets namn pa olika satt i
verksamheten; exempelvis pa material eller plaketter.

Motprestationen far inte strida mot lagen om offentlig upphandling.

6. Ett sponsoravtal bor innehalla foljande uppgifter

6.1
6.2
6.3
6.4
6.5
6.6
6.7
6.8
6.9

Namn, adresser och organisationsnummer
Kontaktpersoner etc.

Syfte och mal med samarbetet

Aktiviteten

Sponsorns atagande

Den sponsrades atagande

Avtalstid

Forutséttningar och former for uppsagning av avtalet
Atgarder vid avtalsbrott

6.10 Formen for I6sning av eventuell tvist
6.11 Forvaltningschef ar ansvarig for tecknande av avtal.

7. Information

7.1 Skolans personal, elever och fordldrar ska informeras om riktlinjerna géallande

sponsring.

8. Utvardering

8.1

8.2

Forvaltningschef ansvarar fOr att utvardering gors av resultat i relation till
angivna mal.

Forst efter det att utvarderingen godkénts av forvaltningschef kan ett avtal
eventuellt forlangas.
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